Общая информация, данные о компании
1. Полное название компании:
2. Ф.И.О.:
3. Электронная почта для связи (e-mail):
4. Телефон:
5. Предпочтительный способ связи:
6. Удобное время для связи:
7. Адрес офиса компании, в котором могут проходить рабочие встречи по проекту:
8. Готовы ли Вы приезжать на встречи в наш офис?
9. Планируемые сроки проекта (выбор подрядчика, начало работ, публикация проекта):
10. Какова область деятельности и специфика бизнеса Вашей компании:
11. Опишите бренд / продукт / услугу, для которой создается сайт:
12. Ориентировочное количество товаров:
13. Каков текущий или предполагаемый URL адрес сайта, если выбран домен? 
14. Откуда узнали о Нас:
Дизайн
1. Название магазина и тематика:
2. Существуют ли творческие идеи, которые Вы хотели бы воплотить в проекте?
3. Есть ли у Вашей организации целостное описание фирменного стиля (Брендбук)?
4. Разработка логотипа потребуется ?
5. Укажите цвета, которые необходимо использовать в дизайне (Можно не указывать, если есть Брендбук) 
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6. Укажите цвета, которые категорически нельзя использовать в дизайне
7. Шрифты, которые необходимо использовать в дизайне (Можно не указывать,  если есть Брендбук)
8. Стилистика сайта: рисованная, фотографичная?
9. Есть ли у вас иллюстрации, фотографии и прочие графические материалы, которые необходимо/возможно использовать в дизайне?
10. Магазины-аналоги:
10. 1. Сайты-конкуренты - перечислите ваших прямых и косвенных конкурентов (желательно с адресом сайта). Дайте вашу оценку их сайтам (работе в интернете в целом), отметьте их положительные и отрицательные стороны. Назовите наиболее удачный пример позиционирования в интернете среди ваших конкурентов:
10. 2. Сайт, близкий по дизайну к желаемому(Один сайт):
10. 3. Сайт, близкий по функционалу к желаемому(Один сайт):
10. 4. Любые другие сайты с указанием конкретного модуля, блока, функции которые нужны для вашего сайта:
Общие функции сайта
1. Главная страница, блок "Новости" требуются/нет? Если требуется, нужно ли выводить дату? Выводить их по дате публикации? Какое количество выводить ?
2. Нужны ли будут дополнительные языковые версии?
Если да, укажите на каких языках. Перевод текстов, пунктов меню, описания действий в корзинке, ЛК и т.д предоставляет заказчик.
3. Отрисовка схемы проезда.
Да/нет.
4. Умный поиск - при наборе текста - выдает результаты совпадений и предлагает варианты доступных товаров, чем конкретнее указывается запрос, тем меньше вариантов остается. 
Пример https://cloud.mail.ru/public/UevT/QKQAYxoq5
Да/нет.
5. Интеграция сайта с CRM (специальное программное обеспечение, позволяющее создавать карточки клиентов и отслеживать историю взаимодействия с ними). Требуется подготовить задание, какие данные при заполнении какой формы и (или) заказа должны куда записываться в CRM. Помимо задания нужно прислать логин и пароль, ссылку на сайт CRM, чтобы изучить возможности и оценить трудоемкость работ.
5.1 Интеграция с  CRM для управления сайтом через CRM(вместо выгрузки, вместо 1С). Интеграция делается через API CRM.
6. Выбор города при входе на сайт.
При входе на сайт, посетителю предлагается согласится с выбранным городом или указать самому. Город определяется автоматически по ip адресу пользователя, данные по ip пользователя берутся из базы адресов Яндекса. После выбора города, посетителя больше не спрашивают, даже после перезагрузки страницы. Данные по адресу хранятся до момента пока пользователь не почистит историю в браузере (временные файлы) или пока не закончится сессия (время хранения настраивается на сайте и как правило не превышает  12 часов).
Также возможно доработать функционал, а именно хранить выбранный город в настройках авторизованного (зарегистрированного) пользователя.
Еще можно создать сеть поддоменов, при выборе города - программа переадресует на соответствующий поддомен. У сайтов на поддоменах возможно сделать смену телефонов и адреса, изменение города в мета-тегах (title, description), смена текстов в интересующих разделах, выбрать какие категории показывать.
Да/нет. Если требуется создание поддоменов (сайтов для филиалов) укажите для каких городов.
7. Нужна ли версия для слабовидящих.
Да/нет.
8. Возможность создавать опросы.
Да/нет.
9. Установка и настройка сервиса онлайн-консультант JivoSite
Да/нет.
10. Планируете ли вы использовать фото-галерею на сайте?
Да/нет.
11. Нужна ли Вам возможность создавать FAQ-листы (часто задаваемые вопросы)?
Да/нет.
12. Форум
Да/нет.
13. Форма обратной связи.
Да/нет. Если да, 
- укажите количество форм и ориентировочные поля для каждой;
- возможность прикрепить файл, укажите форматы возможных файлов;
- на каких страницах будут формы, если форма одна где будет расположена (в футоре, сквозь весь сайт или кнопкой — открывается в всплывающем окне или в меню).
- укажите какие поля обязательные для заполнения(ФИО, почта, телефон и т.д.)
14. Создание корпоративного почтового ящика с припиской домена.
Да/нет
Если да, перечислите необходимые.
15. Вывод на главной страницы сайта блока с лентой логотипов партнеров.
Да/нет.
Пример:  https://cloud.mail.ru/public/r7Gx/Urpo9K8P1
16.  Вывод на главной страницы сайта блока с лентой логотипов брендов продаваемой продукции.
Да/нет.
Пример: https://cloud.mail.ru/public/xBds/1G2JKg5vJ
17.  Вывод на главной страницы сайта блока с благодарностями / сертификатами.
Да/нет.
Пример сертификаты: https://cloud.mail.ru/public/F6Po/pPt8Av1vm
Пример благодарности: https://cloud.mail.ru/public/89SD/1JeSGeDyq
18. Вывод слайдера - меняющиеся картинки в шапке сайта.
Укажите вариант исполнения:
- на всю ширину;
- фиксированная область.
Будет ли размещение текстовой информации ? Информация будет в виде шрифта или текст будет картиной? Укажите приблизительный объем текста. Требуется ли возможность изменения размера шрифта ? Изменение цвета шрифта ?
Картинка будет размещаться в отдельную область, без фона (png) или картинка занимает всю область слайдера ?
Укажите да/нет, если да - распишите и желательно укажите пример сайта где нравится исполнение. 
Примеры: https://cloud.mail.ru/public/4GTv/A7gQybCMN
19. Нужно ли место под баннеры на главной странице, на внутренних?
Да/нет. Если да, укажите где и ориентировочное кол-во.
20. Блок специалисты - фото сотрудников, ФИО, должность, контакты, сертификаты, специализация.
Да/нет, если да - ответить на вопросы.
Вывод
- Блок на главной
- Страница со списком сотрудников
Требуется ли личная страница каждого сотрудника ?
Личный кабинет (регистрация, авторизация, пользователи)
1. Будет ли личный кабинет покупателя? Да/нет.
В личном кабинете (л/к) хранится такая информация как:
- Данные покупателя. Возможно сделать, что если данные заполнены у пользователя (Ф.И.О., телефон, адрес), то при следующем заказе они автоматически подставляются.
- История и информация по заказам: выполненным, в обработке, отложенным, оплаченным.
Если предусмотрено договором (приложением):
- Избранное (отложенные товары) — сохраненные товары, выводятся в отдельном блоке.
- Информация по дисконтной карте (номер карты и какой процент скидки при покупке в магазине).
- Информация по наличию бонусов.
- Информация по доступным купонам.
2. Авторизация в л/к на сайте через соц. сети.
Требуется ли Вам возможность авторизации через социальные сети?
Если да, то через какие?
2.1.  Авторизация в л/к на сайте через СМС.
Заключается договор с компанией по отправке СМС, сами СМС уведомления также оплачиваются отдельно.
Да/нет.
3. Добавление товара в избранное - возможность сохранить товар в л/к (закладки) - если предусмотрен договором, если его нет - на время хранения сессии (до 1 дня или пока не почистите историю в браузере).
4. Заказ товаров из каталога и отображение цен на товары доступно только для авторизованных пользователей в личном кабинете.
Для того чтобы увидеть цену и оформить заказ, пользователь должен отправить заявку на регистрацию, при одобрении администратором магазина, пользователю отправляется доступ к учетной записи.
5. Требуется несколько вариантов цен? (опт, мелкий опт, розница)
После прохождения покупателем регистрации - администратор Интернет-магазина может поставить настройку отображения цен для группы покупателей. На сайте или в 1С хранится несколько значений цены или же задан процент скидки в зависимости от группы пользователя. Бывает такое, что требуется вывод отдельной цены для конкретного покупателя. 
Если такой функционал нужен, опишите условия.
Система скидок
1. Начисление бонусов при оплате товара на определенную сумму или при покупке определенного товара. Бонусы потом возможно потратить при последующих покупках. Заказчик должен описать логику начисления, в какой момент начисляются - после оформления заказа или после оплаты, или через 2 недели после оплаты и так далее, а также указать процент начисления (пример 2% от суммы покупки). Также требуется указать сколько процентов от покупки можно оплатить бонусами. Требуется ли возможность поменять цену 1 балла?
* Должен быть л/к. 
Да/нет.
2. Система купонов. 
Варианты: 
2.1. Предоставление купона на N кол-во бонусов при регистрации.
2.2. Код на какую-то акцию, например на товары с меткой "акция 1" скидка 10%, покупатель вводит в корзине код и списывается 10% на товары меткой "акция 1".
Да/нет.
3. Получение подарка в виде товара. 
Есть категория с товарами «Подарки», данная категория и входящие товары на сайте ни где не отражается. У всех товаров будет выгружаться свойство «Подарок», где оно заполнено, будет указаны условия получения подарка. Возможен выбор подарка, а возможен только один вариант подарка. В корзине «Подарок», отражается с ценой 0 рублей. 
Условия получения:
3.1. Общая сумма покупки N рублей, при достижении которой, покупателю предоставляется выбор подарка из имеющихся или без возможности выбора.
3.2. Общая сумма товаров определенного бренда при покупке N рублей, при достижении которой, покупателю предоставляется выбор подарка из имеющихся.
3.3. Привязка к получению подарка идет к акции.
У каждой акции указывается свой список подарков. 
Товары у которых предполагается выбор подарка привязываются к конкретной акции.
Условия получения подарка выбирается в конкретной акции! 
Список условий получения подарков: 
- Бренд;
- Сумма заказа;
- Кол-во товара;
- Категория.
Выполняется 1 условие или в совокупности: 
пример Акция 1: Бренд Pantene + Кол-во  2 штуки = подарок 
пример Акция 2: Бренд: Pantene + Кол-во  3 штуки + Категория Шампуни = подарок 
пример Акция 3: Бренд: Pantene + Сумма 2000 р = подарок
и так далее.
Если имеются дополнительные условия для получения подарка, также указать. 
Возможные варианты: 
- Акции с получением подарка между собой не суммируются.
- Покупатель может получить только 1 подарок в заказе.
и так далее.
Наполнение магазина
1. Каким образом будет осуществляться наполнение сайта:
Варианты:
1.1. Оператор (заказчик) добавляет вручную через редактор сайта.
1.2. Требуется разработка функционала загрузки/выгрузки категорий и товаров с сайта и на сайт, формат - таблица excel. В таблице отражены свойства, ссылка на фото, описание, наличие - все основные данные. В таблице нельзя менять категорию и наименование товара, данные процедуры выполняются в редакторе сайта.
Примеры файлов:
https://cloud.mail.ru/public/vZ7s/QA2RTEdoT

 HYPERLINK ""

https://cloud.mail.ru/public/ek7z/quCpbjo4W
При программировании файла загрузки выгрузки можно дополнить его дополнительными функциями: автоматический расчет скидки-наценки по указанному проценту, добавление свойств товаров с автопопаданием их в фильтр, выбор какие товары должны попасть в маркет, добавление колонки с ссылками на видео на youtube и т.д.
1.3. Программирование обмена данными между сайтом и приложением «1С» (Используем стандартную выгрузку в 1С Битрикс).
Наша компания выполняет работу только на стороне сайта, а именно обработка файлов из 1С (файл offer.xml - информация о товарах, группах, типах цен, складах, свойствах товаров и единицах измерения и файл import.xml - информация о предложениях товаров и их свойствах) и загрузка на сайт.
Возможна полная выгрузка (все удаляется и загружается заново) или частичная — меняется только цена и наличие. Если компания использует частичную выгрузку, нельзя переименовывать товары и категории в 1С, а также менять их расположение.
Можно выгружать из 1С: характеристики товара, описание, кол-во товара на складе/магазине, фотографии товара (если предусмотрено в 1С, зависит от версии), контрагентов (покупателей), бонусы, данные карт и другое.
Что требуется выгружать необходимо объяснить нам и программисту по 1С.
Если Вы хотите, чтобы при покупке списывалось кол-во на сайте, просим описать логику работы - указать в какой момент происходит списание (после совершения оплаты на сайте, после того как в 1С указали, после того как ушел заказ с сайта, не дожидаясь 1С и так далее).
Также просим указать программа 1С после получения заказа с сайта, отправляет статусы обратно на сайт - в личный кабинет покупателя (в обработке, формируется, отправлен в магазин "название", выполнен, готов к выдаче и так далее) или нет.
Логика работы должна быть описана до заключения договора, чтобы наш программист мог оценить объем работы.
Укажите какую версию 1С Вы используете.
Укажите, если в штате 1С программист или специалист (организация) обслуживающая вашу компанию, кто сможет провести работы в 1С.
1.4. Парсинг данных с другого сайта, например поставщика/конкурента — написание программы копирования дерева категорий и их внутреннего наполнения с чужого сайта.
* Прошу учесть, что данные на сайте доноре могут быть заполнены не корректно, например свойство может оказаться записанным в описание товара, а не как отдельная характеристика или характеристики у товаров заполнены разнотипно (например: кованый, кованный, кованое, кованное, с знаками точка, запятая, амперсанд и другие), для фильтра - это будут разные значения. Исполнитель не может просмотреть содержание всего сайта, Заказчик принимает решение на свой страх и риск.
Если требуется, укажите ссылку на сайт с которого потребуется писать программу. 
Также требуется указать:
- как Заказчик будет менять цены см. 1.1. или 1.2., если требуется эти данные загрузить с сайта в 1С, а потом менять через 1С — напишите также об этом и распишите см. 1.3.
1.5.  Выгрузка данных с сайта поставщика.
Возможные варианты формата обмена данными: API или JSON или YML или CSV.
* API осуществляет обмен информацией между сайтом поставщика www.primer.ru и  вашим сайтом. Функционал позволяет получать актуальные данные об товарах и их остатках, а также различного вида справочниках.
* YML файл — это специальный формат файла, изначально созданный для того, чтобы владельцы интернет-магазинов могли размещать свои товары в Яндекс Маркете. Теперь же он активно используется и в качестве универсального формата (наравне с XML, JSON и т.п.) для автоматического экспорта товаров в интернет-магазины из внешних источников.
* CSV файл  — текстовый формат, предназначенный для представления табличных данных. Каждая строка файла — это одна строка таблицы. 
* JSON - текстовый формат обмена данными, основанный на JavaScript. С помощью простого синтаксиса JSON можно легко сохранять как простые цифры и строки, так и массивы, объекты, используя при этом не что иное, как текст.
Укажите ссылку на сайт поставщика на страницу по интеграции, если требуется доступ — пришлите логин и пароль для авторизации.
* Прошу учесть, что данные в файле могут быть заполнены не корректно, никак Вы их видите на сайте поставщика.
Например свойство у товара может оказаться записанным в описании товара, а не как отдельная характеристика или характеристики у товаров заполнены разнотипно (например: кованый, кованный, кованое, кованное, с знаками точка, запятая, амперсанд и другие), для фильтра - это будут разные значения, может оказаться что свойств и вовсе нет, может отличаться структура каталога, наличие картинок и прочее. Исполнитель не может просмотреть содержание всего файла, Заказчик принимает решение на свой страх и риск. На практике нашей компании — это более 10 лет работы, ни один поставщик не стал устранять ошибки в предоставляемой информации, на просьбы отвечают — когда-нибудь сделаем, может быть.
2. Возможность указать цену на товар в иностранной валюте (доллар, евро, фунты, другая — укажите). 
Да/нет. Если да, ответить на вопросы ниже.
2.1. В каких валютах должны указываться цены, перечислите все валюты.
2.2. Какая валюта будет являться базовой для пересчёта цен в остальные валюты. Именно эта валюта будет задаваться при редактировании каталога как цена товара, цены во всех остальных валютах будут рассчитываться по курсу автоматически. Пересчет не будет работать если задать сразу несколько цен в разной валюте.
2.3. Будут ли курсы валют устанавливаться менеджером Интернет-магазина вручную или
курсы валют будут автоматически синхронизироваться с сервером Центробанка? Во втором случае при расчёте цен будет возможным автоматически прибавлять некий процент «за конвертацию» или задавать иные правила расчёта валютного курса, но в привязке к курсу ЦБ.
Товары
1. Товары с торговыми предложениями - в одном товаре (карточке товара) сформирована группа товаров по одному или двум признакам, например: объем - 1 литр, 2 литра, 3 литра..., цвет - красный, синий, зеленый…
Примеры: 
https://cloud.mail.ru/public/YfqW/9Mish9PF3
https://cloud.mail.ru/public/PzgC/1GSKd5WjR
2. Возможность разместить видео в карточку товара, пример https://cloud.mail.ru/public/Uumk/gCgpWah7e
3. Возможность написать отзыв о товаре, пример https://cloud.mail.ru/public/9Cgo/8yUxAWQHk
Отзыв опубликуется после одобрения модератора сайта в редакторе сайта. Отзывы из товаров возможно выводить в разделе "Отзывы".
Рейтинг товаров по оценкам пользователей, внутри карточки товара выводятся "звезды" по 5 бальной шкале. Указать если, требуется.
4. Возможность к товару прикрепить ссылки на документацию и (или) сертификаты.
Пример https://cloud.mail.ru/public/M7aR/xbKAU5hhi
5. Будет ли в карточке товара выводится блок "просмотренные товары"?
Пример https://cloud.mail.ru/public/2FVU/GE1ALafvX
6. Будет ли в карточке товара выводится блок "Похожие товары / Вас также может заинтересовать"?
Пример https://cloud.mail.ru/public/oFD6/cny6MSnm1
Если будет, по какому принципу выводить товары:
- товары из этой же категории ? 
- товары по какому то свойству (например по применению)?
- будете указывать у каждого товара какие должны выводится (список id товаров в отдельное поле)?
7. Возможность у товара вывести одну или несколько меток (Пример https://cloud.mail.ru/public/4i26/rGov6jhBT): хит(hit), скидка(sale), новый(new), которую можно отразить на привью товара, в карточке самого товара - в виде графической иконки, а также в соответствующих блоках согласно макету дизайна:
- на главную страницу (пример https://cloud.mail.ru/public/4i26/rGov6jhBT)
- на отдельную страницу, например "Акции" по метке "Акция", пример https://cloud.mail.ru/public/TcaJ/z7skxbKbS
- в категорию, отдельным блоком с ограниченным количеством, пример https://cloud.mail.ru/public/VG5u/eyvod7nzx
- в другой раздел.
Укажите какие метки будут и на каких страницах Вы хотите вывести блок с ними.
8. Возможность, не выходя из карточки товара перейти в соседний товар.
Пример: https://cloud.mail.ru/public/kyKi/pmSfbgPNs
Да/нет.
9. Кнопка в карточке товара "Назовите вашу цену/купить дешевле/нашли дешевле" с формой обратной связи
Пример 1: https://cloud.mail.ru/public/Wnos/QhMFbisRB
Пример 2: https://cloud.mail.ru/public/dHJ4/33owXxGrn
Да/нет.
10. Возможность поделиться ссылкой на товар в соц. сети. 
Пример https://cloud.mail.ru/public/3dsA/C2JmKF78e
Да/нет.
11. Отображение процента скидки, если у товара указана старая цена. 
Пример https://cloud.mail.ru/public/qsdD/ihWrL8Wub
Да/нет.
12. Лупа - при наведении курсора (мышки) на фотографию товара, выводится детальный просмотр фотографии. 
Пример https://cloud.mail.ru/public/zha1/f5bgWnQBc
Да/нет.
13. "Товары комплекты" – несколько товаров продающихся как одна товарная позиция, в товаре указан состав товаров с возможностью перейти на них. Как правило это какие-то акционные предложения (пример: бальзам + масло, ссылка https://cloud.mail.ru/public/8v4m/jCvLk45mi)
или товары, которые чаще всего покупают комплектом (пример: лыжи + ботинки).
При заполнении клиент должен будет указать у таких товаров какие входят в состав, перечислив в соответствующее поле id товара, если товары выгружаются из 1С XML_ID.
Посмотреть принцип работы на сайте https://www.pharmacosmetica.ru/eshop/plus-podarok/podarki-dlya-sebya/bioderma-atoderm-balzam-intensiv-500-ml-atoderm-maslo-dlya-dusha-1-l.html
14. Разработка калькулятора в карточке товара для определенной группы продукции.
Пример: продукция "ламинат" - где товар продается кратно упаковке, а сайт высчитывает цену за м2 и дает возможность высчитать необходимое кол-во по метражу, ссылка https://titan-nnov.ru/katalog/napolnyie-pokryitiya/laminat/laminat-tarkett-robinson-dub-nebraska-33klass8mm.html
Пример 2: продукция "линолеум" - вводим необходимую длину, указав необходимую ширину, а сайт пересчитывает в м2, ссылка https://xn--90aoebtdcks3g0b.xn--p1ai/katalog/linoleum/sinteros/stimul/linoleum-sinteros-stimul-pegas-1.html
Пример 3: продукция "вагонка" - пересчет в м2 + пересчет цены за штуку, ссылка https://xn----7sbatncseeqadku2a.xn--p1ai/katalog/vagonka/lipa/
15. Товар, продающийся кратно, примеры:
https://cloud.mail.ru/public/kAhB/nht1NuyfB
https://cloud.mail.ru/public/j56U/j5aq2sgqJ
16. В карточке товара вывод "таблицы размеров" ссылкой или в модульном (всплывающем) окне.
Да/нет.
Оформление заказа
1. Будет ли корзина для покупок ?
Корзина - возможность положить товар в корзину, изменить содержимое, количество заказываемых товаров.
2. Упрощенная система оформления заказа - оформления покупки без регистрации в личном кабинете, минимальное кол-во полей телефон, почта и ФИО
3. Подключение к сервису приема онлайн-оплат: Сбербанк Эквайринг или Robokassa или Яндекс Касса или укажите свою.
Ваша компания заключает договор с одной из компанией, которая Вам предоставляет данные для подключения оплаты на сайте. После чего наша компания настраивает интеграцию с сайтом.
Требуется ли подключение платежных систем на сайте? Если требуется, укажите какую.
4. Интеграция с сервисом доставки.
Транспортные компании:
- ТК СДЕК, пример списком https://cloud.mail.ru/public/QQfa/bxSDx5iMZ пример с картой https://cloud.mail.ru/public/BSjS/Q233q817e
- Почта России, пример https://cloud.mail.ru/public/dZpH/9ZKTpaqpG
- Boxberry
- DPD
- Pickpoint
- Hermes
- другая, укажите какая и ссылку на сайт ТК.
Заказчик заключает договор с ТК, ему предоставляют доступ к личному кабинету. 
При оформлении заказа, покупатель выбирает ТК, после чего предоставляется возможность рассчитать стоимость из заполненных данных о доставке (адрес покупателя) и выбрать удобный ему пункт выдачи (в виде списка, с возможностью переключить на вид картой) или указать доставку до квартиры (адрес). Срок доставки и стоимость рассчитывается автоматически и добавляется к стоимости заказа отдельной суммой. Расчет стоимости происходит исходя из данных заполненных у товаров (требует обязательного заполнения): вес и габариты товара: длина*ширина*высота. При настройке интеграции возможно будет выбрать несколько возможных вариантов формирования цены (тарифов). Возможно заложить страхование груза, выбрать доп. параметры - обговаривается индивидуально, Заказчик должен сообщить на этапе согласования работ. После оформлении заказа на сайте в личном кабинете ТК сформируется заказ с оставленными данными покупателя.
5. Оформлении заказа - в выборе варианта оплаты возможность покупателю при выборе юридическое лицо и указав "безналичный расчет" сформировать квитанцию?
 да / нет. Если да, предоставить образец квитанции.
6. У банка Тинькоф и Сбербанк, есть для Интернет-магазинов сервис покупки в кредит, на сайте будет выводится кнопка у товаров "Оформить в кредит", а также в выборе способа оплаты. Подробную информацию по условиям и сервисам можете получить в банках. Для интеграции Вам потребуется заключить договор с банком на эту услугу.
Пример Тинькоф: https://cloud.mail.ru/public/1Tje/nmvSYn7zo
Пример Сбербанк: https://cloud.mail.ru/public/fNxp/z3kvd13su
Если требуется укажите какой банк(и).
7. При оформлении заказа, если выбираешь «самовывоз» возможно вывести карту с отмеченными доступными адресами.
Да/нет.
8. СМС уведомление о поступившем заказе или по другому событию.
Заключается договор с компанией по отправке СМС, сами СМС уведомления также оплачиваются отдельно.
Да/нет.
9.  При оформлении заказа, если выбираешь способ доставки самовывоз, предоставляется скидка от суммы покупки (какой то процент, размер процента можно менять в редакторе).
Да/нет.
10. Если в корзине сумма больше установленного порога (например 30000 рублей) применяется скидка ко всей сумме заказа N процентов, процент возможно поменять в редакторе сайта.
Да/нет.
11. При оформлении заказа возможность указать «администратору магазина» в настройках сайта стоимость доставки курьером. Стоимость добавляется к заказу.
Да/нет.
12. Минимальная сумма заказа - если покупатель оформляет заказ меньше указанной суммы, сайт выдает информацию, что минимальная сумма заказа N рублей. Меньше суммы N программа не даст оформить. Можно применить данное условие для конкретного раздела, не для всех товаров.
Да/нет.
Дополнительный функционал Итернет-магазина
1. Функция быстрый просмотр - не заходя в товар посмотреть содержимое товара в модульном (всплывающем) окне.
Пример https://cloud.mail.ru/public/nSNB/BzvoQrE4V
2. Сравнение товаров - возможность добавить к сравнению несколько товаров.
Пример https://cloud.mail.ru/public/xg7D/erqfnieMW
3. Сужающийся фильтр среди товаров - при клике на параметры (значения) в фильтре - товары не соответствующие критериям, перестают отражаться.
Пример https://cloud.mail.ru/public/r1N9/Y6vxnJMUH
4. Возможность сортировки товаров в категории: по цене, по названию, по популярности.
Пример https://cloud.mail.ru/public/MfsR/YmqeCZ2n9
Если требуется укажите какие варианты.
5. В каталоге (в категории) скрыть или показывать всегда в конце - товары которых нет в наличии или у которых нет цены.
6. В категории, при клике покупателя на кнопку «в корзину» - будет меняться название кнопки на «в корзине», возможно менять оформление кнопки (цвет, размер, вид) или выводится дополнительная подпись.
Пример https://cloud.mail.ru/public/52uh/REY6PMVf2
Да/нет.
7. При наведении на корзину отображается список выбранных для заказа товаров (находящиеся в ней), с возможностью исключить не нужный, перейти в корзину или продолжить покупки. Содержание корзины можно вывести в другой области и в другом виде. 
Да/нет. Если да, какой вариант 1 или 2.
Пример 1: https://cloud.mail.ru/public/vKUS/MVunZ7DgU
Пример 2: https://cloud.mail.ru/public/hj2Z/RMiKvJsXV
8. Вывод товаров по бренду. 
Варианты вывода поиска товаров по бренду:
8.1. Нажимаем на кнопку бренды и видим список букв по первой букве бренда и список входящих в нее брендов начинающийся на нее. При переходе, открывается список товаров этого бренда. Дерево строится исходя из имеющейся продукции. Пример https://cloud.mail.ru/public/8BrY/VAawABpGo (ссылка на сайт где реализовано https://www.krasotkapro.ru/)
8.2. Нажимаем на бренд, открывается брендовая страница со списком товаров, а также список категорий где встречаются товары этого бренда (возможно не выводить список категорий где встречается), с возможностью перейти в интересующую страницу. 
Пример https://cloud.mail.ru/public/o3ht/pxzdEYJoM
Да/нет. Если надо - какой вариант.
9. Отображение наличия товара.
Варианты:
9.1. В наличии|Нет в наличии|Под заказ. 
При вариантах «нет в наличии» и «под заказ» - при клике на «купить/заказать» отображение формы обратного звонка с полями: имя, телефон и почта.
9.2. В наличии N штук|Нет в наличии|Под заказ. 
Возможно настроить вывод не конкретного кол-ва, а формулировки уточнить|мало|много - при таком варианте требуется указать значения для каждого названия.
9.3. Если магазинов/пунктов выдачи несколько, можно вывести отдельную кнопку "Наличие в магазинах". При клике выводим список адресов и отражается кол-во товара на каждой точке, возможен вариант вывода магазинов на карте Яндекса.
9.4. Не выводим вообще параметр "наличие".
Примеры: https://cloud.mail.ru/public/vhu5/W3thd8Fqk
10. Варианты отображения (вывода) товаров в каталоге (категориях):
10.1. Список (табличный)
10.2. Галереей (построчный)
10.3. Витрина (плиткой)
Примеры: https://cloud.mail.ru/public/3wpB/RZj6EfPRD
Указать какой(ие) нужен(ны).
11. Формирование Yml файла - для использования при загрузке в Яндекс Маркет или другую площадку. Возможно сделать выбор категорий для формирования файла и даже конкретных товаров. Данный файл будет доступен как ссылка и при желании Вы можете отправлять ссылку своим дилерам, для возможности интегрировать (выгрузить) продукцию (товары, категории) к себе на сайт. В файле хранятся такие данные как название товаров и категорий, свойства товаров, цена, описание, картинки, условия оплаты и доставки.
Да/нет.
12. Выбор в каталоге (в категориях) количество вывода товаров на странице. Указать интересующие значения.
13. В категории у товаров отображение наиболее значимых характеристик.
Пример https://cloud.mail.ru/public/sBE2/2UGay11Jz
Да/нет.
14. При наборе в поиске несуществующего товара, выводить блок с популярными или хитами, акционными и так далее. 
Пример https://cloud.mail.ru/public/evct/WyBfomnGN
Да/нет.
15. Оформление страницы 404 (такой страницы не существует). Выводить блок с популярными или хитами, акционными и так далее. 
Пример https://cloud.mail.ru/public/JbnW/oKVdJuDcD
Да/нет.
16. Возможность на информационную страницу вывести товары по id или по свойству товара: в статью (блог) или страницу услуги.
Да/нет.
17. Автоматизированный процесс присвоения водяных знаков фотографиям товаров, примерам работ.
Да/нет.
Уточнения
1. Укажите все то, что, с вашей точки зрения, может дополнительно уточнить задачу по разработке сайта. При необходимости приложите дополнительные материалы к брифу.
2. Предполагаемый бюджет разработки:
2.1. до 50000 рублей
2.2 до 100 000 рублей
2.3. до 200 000 рублей
2.4. до 300000 рублей
2.5. от 300000 рублей
